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دلیل اصلی شكست محصولات جدید10



اجراي كلينيک
نوآوري محصول

شركت بزرگ ایرانی140در بيش از 



نوآوري محصولنقشه راه 



از بازار تا بازارنوآوري محصول 

Market to Market
Product Innovation



كليدهاي
ایدهتوسعه 



از عوامل ايشبكهباز، نوآوريرویكردبا 
ه توسعه بنیزو پردازيایدهبرايمختلف را 

بگیریدخود کمك



ابع مشكلات و نیازهاي مشتریان مهمترین من
.آنها را دریابید. ایده براي شما می باشند



تكنولوژیهاي جدید و روندهاي بازار را براي 
ددستیابی به ایده هاي پیشرو دنبال کنی



Top 10 tech trends that will shape the coming decade



ر نقشه نیازمندیهاي فناورانه را مستمراً مبتنی ب
یز راه فناوري و برنامه هاي توسعه محصول و ن

.  یدچالش هاي عملیاتی تولید شناسایی کن



از تمامی عوامل داخلی و بیرونی به صورت 
همزمان جهت شناسایی بهترین راهكار براي

.  چالش هاي فناوري خود بهره ببرید



تمامی ایده هاي طرح شده را با جزئیات در 
حلیل بانك ایده، ثبت و طبقه بندي نمایید و ت

.هاي مستمري را بر روي آن انجام دهید



؛هم به دنبال افزایش کمیت ایده ها باشید
.و هم افزایش کیفیت ایده ها



جه به ایده دهندگان بازخور دهید و آنها را از نتی
ا استمرار ایده هاي شم. بررسی ها آگاه کنید

.وابسته با بازخوردهاي مناسب شماست



ز افراد نظام انگیزشی مناسبی را براي تقدیر ا
. صاحب ایده طراحی نمایید



كليدهاي
هاایدهغربالگري



.  نیدکبندياولویتو بررسیها را به دقت ایده
.نیدکمتمرکزها ایدهبهترینرويمنابع را بر 



ژیهاياستراتمنتخب با هايایدهشویدمطمئن 
.شما همراستا باشندشرکت



حصول مایدهنسبیبازار پتانسیلو جذابیتاز 
.نماییدحاصل اطمینانجدید



ید را الزامات فنی و مهندسی و نیز امكانات تول
.مورد بررسی اجمالی قرار دهید



و فكريداراییهايموضوعات مرتبط با حقوق 
.هیددقرار بررسیثبت شده را مورد هايپتنت



موضوعات مالی و سرمایه گذاري موردنیاز را 
.مورد بررسی قرار دهید



را دجدیمرتبط با توسعه محصول هايریسك
.دهیدقرار بررسیمورد 



كليدهاي
كارو كسبطرح تهيه



ایده محصول جدید را از نظر ارزش براي 
.  مشتري تحلیل نمایید



براي محصول جدید طرح کسب و کار جامعی
.  تهیه کنید



مستقیم تحلیل رقابتی کاملی در رابطه با رقباي
.و غیرمستقیم محصول جدید انجام دهید



ه بخش هاي کلیدي بازار هدف را مشخص نمود
یل و و رفتار مشتریان را در این بازارها مورد تحل

(پرسوناي مخاطب. )بررسی قرار دهید



سیبرربازار مرتبط با محصول را مورد روندهاي
اناطمین، جدیدمحصول آتیقرار داده و از بازار 

.  نماییدحاصل 



حصول متولیدرا در رابطه با جامعیفنیتحلیل
.دهیدموردنظر انجام 



ريفكداراییهايثبت حقوق براياقدامات لازم 
.نماییدرا آغاز 



ئن ، مطمجدیدمحصول تولیدورود به فاز براي
و شده، موجهتهیهکارو کسبطرح کهشوید

.استتاییدمورد 



كليدهاي
جدیدتوسعه محصول 



تا دنماییرا آغاز آزمایشیساخت نمونه فرایند
را دجدیاز محصول موجهینمونه اولیه بتوانید

.دهیدتوسعه 



توسعه تیمکلبرايجلسات مختلف برگزاريبا 
.نیدکایجاداعضا بینهمزبانی، جدیدمحصول 



را از ابتدا جدیدتوسعه محصول زمانبندي
ضه زمان عربهترینمشخص نموده و بر اساس 

کنیدمدیریترا زمانبندياینمحصول به بازار، 



ور پروژه را به منظکنترلاقدامات مرتبط با 
برنامهکارهايدرست پیشرفتاز اطمینان

.رسانیدشده به انجام ریزي



جامع را به منظور تستمختلفیداخلیهايتیم
.بگیریدکارو همه جانبه محصول اولیه، به 



در كکمرا به منظور مشتریاناز مناسبیگروه 
و دهیدتشكیلمحصول، هايتست نمونه 
.نماییداز آنها اخذ مستمريبازخوردهاي



اده محصول توسعه دکهشویددر انتها مطمئن 
تریانمششده شناساییاساسینیازهايشده، 

.دهدمیپوشش مناسبیرا به طرز 



كليدهاي
اعتبارسنجیتست و 



کاملاًرا قبل از ورود به بازار جدیدمحصول 
.شویدآن مطمئن عملكردتست و از صحت 



ابزاريرا به عنوان مشتريترجیحاتتست 
لف و مختهايگزینهبینمناسب جهت انتخاب 

.یدگیربكارجدیدمحصول کارکردهايتوسعه 



منتج از اصلاحیهايپس از اعمال برنامه 
در مجدداًرا جدیدتست محصول، محصول 

.دهیدقرار مشتریانتست از فرایند



تامینبرايرا موردنیازتولیدهايبرنامه 
هايبینیپیشبر اساس جدیدمحصولات 

.ببینیدتداركانجام شده، 



عرضه محصول برايموردنیازهايآموزش 
ات ، فروش و خدمبازاریابیهايتیمرا به جدید

.ببینیدتداركپس از فروش، 



ه ارائه هر چبرايفروش تیمموردنیازابزارهاي
.دنماییتهیهرا مشتریانبهتر محصول به 



ارزش را کهدهیدفروش آموزش تیمبه 
.محصول راویژگیهايبفروشند نه 



كليدهاي
محصول به بازارلانچ



بازار هدف را بر اساس اصلیهايبخش 
.نماییداقدامات انجام شده، مشخص 



در یتموفقخود را به منظور بازاریابیاستراتژي
.نماییدتعیینبازار 



یك اهداف فروش را براي کل بازار و نیز به تفك
.بخش هاي اصلی بازار، مشخص نمایید



عرضه برايمناسب را بازاریابیآمیخته
، زاریابیبااستراتژيبر مبتنیمحصول به بازار 

.  نماییدتعریف



را هدفمندهايبر ارزش و رسانه مبتنیپیام
ايبرتاثیرگذارمناسب و رسانیاطلاع براي

.نماییدو اجرا طراحیهدف، مشتریان



رفیمعبرايرا مناسبیبیرونیو داخلیرویداد
.ببینیدتداركجدیدمحصول 



ترجذاببرايفروش ترفیعاتاز قدرت ترجیحاً
.نماییداستفاده لانچبرنامه کردن



و یدنمایتهیهلانچبرايرا جامعیلیستچك
هکشوید، مطمئن جدیدمحصول لانچقبل از 

.اندخورده تیكلانچالزامات تمامی



كليدهاي
ولمحصموفقيتپایش



به بازار، جدیدپس از عرضه محصول 
را به دقت مورد مشتریاناولیه بازخوردهاي

.دهیدقرار تحلیلو بررسی



تدریافبرايرا آسانیدر دسترس و مسیرهاي
.نماییداول، فراهم مشتریانهايفیدبك



و احتمالیایراداترفع برايرا مناسبیزمان 
اول اختصاص داده و از مشتریانپاسخ به 

.دشویمطمئن مشتریاناینرضایتکسب



ناناطمیو فروش را به منظور تولیدهايبرنامه 
شپای، مستمراً مورد کارهامناسب پیشبرداز 

.دهیدقرار 



در مهممشتریانتاییداتآوريبه دنبال جمع 
.باشیدجدیدموفق محصول عملكرداثبات 



و دباشیپایبندشده تعریفبه اهداف فروش 
.باشیدگیرآن سخت تغییربراي



حاصل از پروژه توسعه هايدرس آموخته 
و عتجمیمشتركجلسات طیرا جدیدمحصول 

.دهیدقرار آتیفرایندهايبهبود مبناي



باشيدنوآور


