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Are You Too Busy

to Improve?ودبهبفرصتايجاد



پذيـرش
ــــدهاي



نـوآوريعرضه 

ي نوآوريتقاضا
=



نـوآورينظام 

شـركتي



مدل مرجع نوآوري محصول

نوآوري محصول از بازار تا بازار



اجراي كلينيک
نوآوري محصول

شركت بزرگ ايراني80در بيش از 



ــد رصاز 
تا ارزيابي

شناسایی اولیه
محصول514

پس از غربال اولیه
محصول305

خوداظهاريكاربرگ
محصول88

ارزیابی حضوري
محصول27

محصولات منتخب
05محصول 22



ارزيابيـــج نتاي
دهايـــــفراين

نوآوري محصول  
1398الســــ
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هايدرس آموخته 
وآورينـــارزيابي



فاز صفر: چالش هاي كليدي

هايداده تحلیل
ايدهبانك

از  گیريبهره 
بازنوآوريچارچوب 

و  کمیتافزايش
هاايدهکیفیت

ارتباط  با ريزيبرنامه 
هااستارت آپ 

ايدهبانكتوسعه 



يکفاز : چالش هاي كليدي

حقوق  تحلیلو تجزيه
فكريدارايیهاي

پرتفويمديريت
نوآوري

ها با ايدهانطباق 
رقابتياستراتژي



دوفاز : چالش هاي كليدي

ريسكتحلیل
جديدتوسعه محصول 

و  کسبتوسعه طرح 
هر محصولبرايکار

بازارتحلیل
جامع



سهفاز : چالش هاي كليدي

در فاز همزباني
مفهوميتوسعه 

زمانبندي
ورود به بازار



چهارفاز : چالش هاي كليدي

بازارتست 

برايآمادگيايجاد
جديدمحصول لانچ

سازييكپارچه
هاتیم

لیستچك
لانچ



پنجفاز : چالش هاي كليدي

بر مبتنيبرندسازي
نوآوري

بر مبتنيفروش 
(ارزش)مزيت

يبازارياببرنامه تدوين
جديدمحصول 



ششفاز : چالش هاي كليدي

پايش
محصولموفقیت

مستندسازي
درس آموخته ها



ايراني_نوآوري#

باشيدنوآور


